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แผนบริหารการสอน

      � หัวข้อบรรยาย

– ฟังก์ชนัอปุสงค์

– ความยืดหยุ่นของอปุสงค์

 � เนื Êอหา

- บทบาทของการมีความรู้ในเรืÉองอปุสงค์

- ฟังก์ชนัอปุสงค์

- เส้นอปุสงค์ต่อราคา

- ความยืดหยุ่นของอปุสงค์ต่อราคา
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แผนบริหารการสอน (ต่อ)
• วตัถปุระสงค์

1. เพืÉอใหผู้เ้รยีนมคีวามเขา้ใจในหลกัการของอุปสงค์

2. เพืÉอใหผู้เ้รยีนสามารถอธบิายผลกระทบของอุปสงคต์่อยอดขายและกาํไรของ

หน่วยธุรกจิ

3. เพืÉอใหผู้เ้รยีนทราบถงึผลทีÉจะเกดิกบัปรมิาณซืÊอสนิคา้เมืÉอเกดิการ

เปลีÉยนแปลงในตวัแปรนําต่าง ๆ

กิจกรรม                                     สืÉอการเรียนการสอน

1. บรรยาย                              1. เอกสารคาํสอนบททีÉ 4

2. ซกัถาม                               2.  สืÉอ Power point

3. รว่มอภปิราย                        

การประเมินผล

      - ประเมนิจากการทําแบบฝึกหดัทีÉมคีวามถูกตอ้งและไดค้ะแนนเกนิรอ้ยละ 80

1. ช่วยให้ผูบ้ริหารสามารถวางแผนการตดัสินใจ

2 .  ช่ ว ย ใ ห้ ผู้บ ริ ห า ร ส า ม า ร ถกํา ห นดร า คา ทีÉ

เหมาะสม

3. เป็นปัจจัยทีÉมีประโยชน์ต่อหน่วยธุรกิจในการ

วางแผนการผลิต การซืÊอปัจจยัการผลิต นโยบายในการ

จ้างงาน

บทบาทของการมีความรู้ในเรืÉองอปุสงค์
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หมายถึง  ความสมัพนัธ์ระหว่างปริมาณเสนอซืÊอ

สินค้าชนิดใดชนิดหนึÉงกบัตัวแปรทุกตัวทีÉมีส่วนกําหนด

ปริมาณเสนอซืÊอนั Êน

ฟังกช์นัอปุสงค ์(demand  function)

1. ราคาสินค้า  

2. ราคาสินค้าชนิดอืÉนทีÉเกีÉยวขอ้ง 

3. การโฆษณา

4. คณุภาพและรปูแบบสินค้า

5. ช่องทางการจาํหน่าย

6. รายได้ของผูบ้ริโภค

7. รสนิยม

8. การคาดคะเนของผูบ้ริโภค

9. ปัจจยัอืÉนๆ

ตวัแปรอิสระในการฟังกช์นัอปุสงค์
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ฟังก์ชันอุปสงค์ขึÊ นกับสภาพทีÉเป็นจริง หรือ การวิเคราะห์

และรวบรวมข้อมูลจากตลาด   ฟังก์ชันอุปสงค์ของสินค้านัÊ นๆ มี

ลกัษณะเป็นฟังกช์นัเส้นตรง  เขียนไดว้า่

NETIBAPPQ CCCBABA 87654321  



n .....1

โดยทีÉ    หมายถึงปริมาณเสนอซืÊอทีÉถูกกาํหนดโดยตวัแปรอืÉนๆนอกเหนือจากทีÉระบุ

   กค็ือ  ค่าสัมประสิทธิÍ ของฟังกช์นัอุปสงค์

รูปแบบของฟังก์ชันอุปสงค์

AAAA ODAPQA ,,,( CCC ETI ,, BBBB ODAP ,,, ),, WNG

ตัวแปรอืÉนๆ

ตวัแปรทีÉกาํหนดอุปสงคต่์อสินคา้ของหน่วยธุรกิจ

ตัวแปรหลักทีÉ

หน่วยธุรกิจสามารถควบคุมได้

ตัวแปรเกีÉยวกับ

ผู้บริโภค

ตัวแปรเกีÉยวกับ

คู่แข่งขันในตลาด

21,,  nค่า  และ 

เป็นค่าทีÉต้องกะประมาณขึÊน  โดยการใช้เทคนิคการวิเคราะห์

สมการถดถอย (regression  analysis) หรือเทคนิคอืÉน ๆ
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021.31058152200  BABAA AAPPQ

160,150,6,8  BABA AAPP 000,15CI

    
ถ้า   และ 

QA  =  200-1,216+348+1,500-480+300

= 652

AA PAAQ 1

AA PAAQ 1

เป็นเพียงส่วนหนึÉงของฟังก์ชนัอุปสงคก์าํหนดให้ตวั

แปรอิสระทุกตวัมีค่าคงทีÉ   ใหแ้ปรเปลีÉยนไดเ้ฉพาะแต่ราคา

ของสินคา้ทีÉกาํลงัอยูใ่นการพิจารณาเท่านัÊน

หรือ   

เส้นอุปสงค์ต่อราคา
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AQAA
AP

11

1


         กาํหนดตวัแปรอิสระบนแกนตัÊง 

และกาํหนดตวัแปรตามไวบ้นแกนนอน

จะได ้ 

จะได้

AA PQ 152868,1 

AA PQ 52.168.18 

จากตวัอยา่ง  

ถา้เราจะใชห้น่วยเป็นร้อยจะเขียนไดว้่า
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AA QP
52.1
1

52.1
68.18



AA QP 66.29.12 

และเมืÉอเปลีÉยนมาอยู่ในรูปของราคา  ก็จะได้ว่า

AA QP 66.29.12 

เส้นอุปสงค์ต่อราคาสินค้า A

     ค่า  12.29  คือค่าจุดตดับนแกน P ค่า-.66 คือค่าความชัน

ของเส้นอุปสงค์  ส่วนจุดตัดบนแกน Q  ก็คือค่า A  ทีÉเท่ากับ  

18.68 
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         การเคลืÉอนย้ายตัวบนเส้นอุปสงค์และการเปลีÉยนแปลงระดับ

อุปสงค์  การเปลีÉ ยนแปลงปริมาณซื Êอ เนืÉ องจากเส้นอุปสงค์ได้

เปลีÉยนไปทั Êงสองเส้น อันเนืÉองจากตัวกําหนดอุปสงค์อืÉนใดทีÉไม่ราคา

สินค้าเปลีÉยนแปลงไปในขณะทีÉราคาสินค้าอยู่คงทีÉ  ทีÉเรียกว่า การ

เปลีÉยนระดับอุปสงค์   (Shift  Demand)

การเลืÉอนระดบัของเส้นอปุสงค์

       ค่าความยืดหยุ่น (Elasticity)  เป็นค่าทีÉใช้วัดเปอร์เซ็นต์การเปลีÉยนแปลง

ของตัวแปรตาม  ต่อ เปอร์เซ็นต์ 

       ความยืดหยุ่นของอุปสงค์  ค่าความยืดหยุ่น (Elasticity) เป็นค่าทีÉ ใช้วัด

เปอร์เซ็นต์ การเปลีÉยนแปลงของตัวแปรตาม ต่อ เปอร์เซ็นต์การเปลีÉยนแปลง

ของตัวแปรนํา ถ้ากําหนดให้ตัวแปรตามคือ Y และตัวแปรนําคือ X เราจะ

เขียนสูตรแสดงค่าความยืดหยุ่นได้ว่า

ความยืดหยุ่นของอุปสงค์
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ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (Price Elastictity of Demand) 

คือค่าทีÉ เปอร์เซ็นต์การเปลีÉยนแปลงของปริมาณเสนอซื Êอสินค้าเมืÉอราคา

สินค้าชนิด  นั Êน ๆ เปลีÉยนแปลงไป กําหนดให้ตัวแปรนําอืÉน ๆ ทีÉ มีส่วน

กําหนดปริมาณเสนอซื Êอมีค่าคงทีÉ ดังนี Ê

ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา

การวัดค่าความยืดหยุ่ นของอุปสงค์สามารถทําได้ 2 รูปแบบ คือ 

ความยืดหยุ่น อุปสงค์ตรงจดุ และความยืดหยุ่นของช่วงอุปสงค์

100)/(
100)/(
xPP
xQQ






Q
Px

P
Q






Q
Px

dP
dQ



Q
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ตวัอย่าง  

AIPPQ BAA 000,2400500,3000,5000,4 

       เมืÉอกําหนดให้  ราคาสินค้า A(PA)  = 5  ราคาสินค้า  B (PB)  

= 2 รายได้ของผู้บริโภค   (I)  =  35 พันบาท (35,000 บาท) ละค่า

โฆษณา (A )  =  20 พนับาท  (20,000 บาท)  

คา่  QA จากสมการจะเท่ากบั  

QA   =  4,000-5,000(5)+3,500(2)+400(35)+2,000(20)

=  40,000

Q
Px

dP
dQ

P 

000,40
5000,5 x

        ถ้าเราต้องการหาความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา

จุด ณ ระดบัราคาทีÉเท่ากบั 5 บาท เรากจ็ะสามารถคํานวณ

ได้จากสตูรในสมการเดมิ นัÉนคือ

=  -0.625

เดมิ
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2/)(

2/)(

12

12

PP
dP
QQ
dQ

P






12

12

QQ
PPx

dP
dQ






         สตูรในการคํานวณหาค่าความยืดหยุ่นของช่วงอุป

สงค์ต่อราคาในทีÉนี Êจะเขียนได้ว่า

ความยดืหยุ่นของช่วงอุปสงค์ 

12

12

QQ
PPx

dP
dQ

P 




000,40000,30
57

2
000,10




 xP

=  -0.8571
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          ความสมัพนัธ์ของค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา 

และรายรับของหน่วยธุรกจิ

รายรับทั Êงหมด หรือรายรับรวม (Total Revenue) 

หมายถงึรายรับทั ÊงจํานวนทีÉหน่วยธุรกจิได้รับจากการขายสนิค้า

จํานวนต่าง ๆ กัน ซึÉงจากฟังค์ชันอุปสงค์ต่อราคาหนึÉง  ๆ เรา

จะสามารถรู้ปริมาณสินค้าทีÉหน่วยธุรกิจจะสามารถขายได้  ณ 

ระดับราคาต่าง ๆ กัน และเมืÉอคูณจํานวนหน่วยของสินค้าทีÉ

ขายได้ (Q) กบัราคาสนิค้า (P) กจ็ะได้ค่ารายรายรับทั Êงหมด  ณ 

ระดบัราคาสนิค้าต่าง ๆ กนันั Êน หรือกล่าวได้ว่า

PxQTR 

Q
TRAR 

Q
PxQ



หมายถงึ รายรับทั ÊงหมดเฉลีÉยต่อหนึÉงหน่วยของสินค้าทีÉ

ขายได้ ค่ารายรับเฉลีÉยหรือ AR นี Êจะหาได้จากการหารค่า TR 

ด้วย Q  หรือ

= P

รายรับเฉลีÉย (Average Revenue)



07/06/61

13

รายรับทั Êงหมด รายรับหน่วยสุดท้าย และค่าความยืดหยุ่น

ราคา ปริมาณขาย รายรับ

ทั Êงหมด

รายรับหน่วย

สุดท้าย

ความยดืหยุ่นของ

ช่วงอุปสงค์

Q TR=PxQ MR=dTR/dQ

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

100

180

240

280

300

300

280

240

180

100

-

80

60

40

20

0

-20

-40

-60

-80

-

-6.33

-3.40

-2.14

-1.44

-1.00

-0.69

-0.47

-0.29

-0.16

P

dQ
dTRMR 

)( 2
1QAAQ

dQ
dMR 

รายรับหน่วยสุดท้าย (Marqinal Revenue) 

        หมายถงึรายรับทีÉเพิÉมขึ ÊนเมืÉอขายสินค้าเพืÉอขึ ÊนหนึÉงหนว่ย

=  AQ-A1 Q2

จากสมการอปุสงค์ตอ่ราคาทัÉว ๆ  ไปทีÉเขียนได้วา่

P  =  A-A1Q

TR  =  Q(A-A1Q)

MR  =  A-2A1Q

ดงันั Êน
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PTR จะมีคา่เพิÉมขึ Êน       ก็ตอ่เมืÉอ

TR จะมีคา่ลดลง ก็ตอ่เมืÉอ

และTR จะมีคา่คงเดมิ ก็ตอ่เมืÉอ มีคา่ = 1

มีคา่ >1 

P มีคา่<1

P

เมืÉอ  TR  =  P xQ

TR จะมค่ีาเพิÉมขึ Êน กต่็อเมืÉอ

TR  จะมค่ีาลดลง      กต่็อเมืÉอ

และ TR จะมค่ีาคงเดมิก ็ต่อเมืÉอ มค่ีา  = 1

P มค่ีา <1

P มค่ีา >1

P

เมืÉอได้มีการลดลงของราคาสินค้า
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แบบฝึกหดั

The ABC marketing consulting firm found that a 
particular brand of portable stereo has the following 
demand curve for a certain region :

Q = 10,000 - 200P + 0.03Pop + 0.61 + 0.2A
Where Q is the quantity per month, P is price ($), Pop 

is population, I is disposable income per household ($), 
and A is advertising expenditure ($).

a. Determine the demand curve for the company in a 
market in which P=300, Pop=1,000,000, I=30,000, and 
A=15,000.

b. Calculate the quantity demanded at prices of $200, 
$150, and $125.

c. Calculate the price necessary to sell 45,000 units.


